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FAJI SA est une société anonyme reconnue d’utilité publique 
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FAJI SA est une société anonyme a but non lucratif reconnue d’utilité publique 

La Fondation FAJI au service de l’Arc jurassien
Créée à la base par des industriels et des institutions de l’Arc jurassien pour assurer la 

pérennisation de SIAMS, la Fondation FAJI est une institution apolitique dont le seul but 
est la défense et la mise en valeur de l’Arc jurassien industriel.

FAJI SA – des axes 
stratégiques bien 

définis 
La Société FAJI SA est 
l’organe opérationnel 

de la fondation. Les 
deux entités partagent 

les mêmes buts. 
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1989-2006
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2007 >…
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>…2018
Le bâtiment peine à trouver
sa vitesse de croisière
Audit professionnel
• Réévaluation du bâtiment
• Recapitalisation
• Nouveau nom pour la société
• Nouvelle organisation
• Business plan



Forum de l’arc SA
Organisation – Mission - Stratégie 
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Un spécialiste

Stratégie
Un spécialiste

Finances

Un représentant

des 
donateurs et 
actionnaires

Un représentant

du dicastère

Economie-

Urbanisme Commune 
de 

Moutier
Donateurs

FAJIFAJI

Catherine HAHN
Présidence Le ConseilAvenir
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Le Forum 
qui est 

dedans ?

Gestion et 
comptabilité

• Didier Faller

Nicole Richon

Gérance et 
administration

• Catherine Hahn

Laurent Oppliger

Marketing et 
Communication

• Pierre-Yves Kohler

• Catherine HahnAvenir
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Mission du forum 

▪ Promouvoir l’industrie, l’innovation et la formation 
de l’arc jurassien en mettant à disposition une
plateforme d’hébergement d’évènements et 
d’activités 
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Activités - artisanat

1’200 m2

Conférences 

400 m2

PME - TPE

300 m2

Salons - congrès

9’000 m2

Le FORUM de l’ARC 
Une plateforme de 

3 bâtiments
11’000 m2
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Un Forum 
4 axes

Surfaces pour location temporaire ou permanente

▪ Bureaux pour travailleurs nomades

▪ Espaces pour débuter une activité 

▪ Surfaces pour installer une TPE ou une PME

avec des espaces communs libre d’accès, une salle 

de conférences et une restauration à proximité.
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Un Forum 
4 axes

Surfaces modulables en location de courte ou 

moyenne durée

▪ Espaces pour activités sportives de 200 à 

4’000m2

▪ Accueil d’activités culturelles et de loisirs

▪ Surfaces pour de l’artisanat

Plus de 600 m2 peuvent être dédiés à une activité 

industrielle avec tous les équipements nécessaires
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Un Forum 
4 axes

Espaces modulables jusqu’à 8’000 m2 

▪ Salons et expositions pouvant accueillir 5’000 

visiteurs par jour

▪ Salles de congrès pour 2’000 places assises

▪ Banquets de 200 à 1’000 convives

▪ Manifestations sportives et de loisirs de grande 

envergure

Une large palette de prestations peuvent être 

offertes aux organisateurs telles que restauration, 

accueil, animation, support Marketing & 

Communication, etc.
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Deux salles de conférences de 250 m2

▪ Salle de conférences jusqu’à 250 places assises

▪ Expositions culturelles, artisanales, 

professionnelles

▪ Banquets pour une centaine de convives

Les salles de conférences sont équipées et une 

assistance sur mesure peut être offerte aux 

responsables de manifestations telles que conseils 

en organisation, mise en scène des objets exposés 

(muséographie), etc.
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Et également….

▪ Assurer une continuité dans la location des 
surfaces à des conditions équitables pour 
l’ensemble des locataires

▪ Pratiquer des tarifs adaptés aux possibilités
du marché régional

Mission du forum 
Rentabiliser les infrastructures grâce à 
une gestion rigoureuse et une équité.Avenir
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▪ Rencontre avec tous les locataires actuels

▪ Nombreux contacts pour de nouvelles
locations

▪ Travaux de rénovation et d’embellissement
entrepris

▪ Déménagement de FAJI SA

▪ Nouveau logo et site web

..et le futur?
La nouvelle équipe a commencé son 
travailAvenir
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Questions pour cette première partie

????
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• Continuer à bien faire le travail et à écouter les clients
• Améliorer tous les «détails» selon le feed-back des exposants
• Trop d’expos… nécessaire de «rester unique»
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• Le club est plébiscité: haute valeur
• 1 à 2 manifestations par année
• Entre 25 et 45 participants à chaque fois
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• 200 utilisateurs, 2’000+ nouvelles        
• 2’500 utilisateurs, 3400 connections, 14’000 pages 

vues  par mois, 26’000 vues par mois sur twitter
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• Une douzaine d’utilisateurs satisfaits
• Intérêt élevé des entreprises et de la presse spécialisée
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• Nouveaux services – nombreuses entreprises intéressées
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Exemple: une semaine complète de découverte des métiers techniques à l’école secondaire de Bassecourt
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Questions pour cette deuxième partie

????
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